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1 — Que tecnologias
em educacao—o
papel das TIC?

p

e As tecnologias da informacao e da comunicacao
incluem todos os dispositivos tecnologicos de
mediatizacao da interaccao comunicacional
individual ou colectiva, respectivos produtos e
contextos de uso social.
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N3ao podemos falar de
tecnologia em educacao
sem discutirmos a
relacao entre as TIC e os
media

e AsTIC sao um medium?

— NAO - sdo um forma de classificar varios media
contemporaneos distintos de media do passado.

 Mas distintos em qué?

— Ja ndo sao media de massa baseados num unico canal
unidireccional, como a TV ou a radio, mas sim media
interpessoais multicanal bidireccionais.

— As TIC tém hoje um papel central no processo educativo



LEARN & CREATE
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DIGITAL
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INFRASTRUCTURE & DIGITAL
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Vision Statement

“The students and teachers use Information and communication technology
to learn, create and collaborate anytime and anywhere on a range of
devices to be technologically versatile, soclally conscious and ethically
aware in the 21 century globally connected digital society.”

Misséo - TRINITY LUTHERAN COLLEGE, ASHMORE, Australia
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Modelo linear da Comunicacao - Shannon and Weaver (1962)
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Mass media
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Modelo de 1 passo dos media de massas
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Mass media

Message prevented\/
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Modelo de 2 passos mediatizados (o lider de opiniao) dos meios de comunicacao de massas.






Modelo multiplo dos meios de comunicacao de massas
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Modelo de conteldos auto-produzidos
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Os Media como
Tecnologia

* A nossa definicao de media incorpora:

— Os dispositivos que estendem as nossas capacidades de
comunicar;

— As actividades comunicacionais e praticas em que incorremos
para desenvolver e utilizar estes dispositivos;

— Os arranjos e praticas sociais que se formam em torno destes

dispositivos e actividades.
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2 - Tecnologia e
| comunicacao -
> meétricas

" * Acesso;
e Uso;
 Envolvimento
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Que tecnologia?

TECNOLOGIA

* Base tecnoldgica (abordagem classificatdria baseada nas
caracteristicas dos sistemas ou nos seus impactos) — transformacgdes
na natureza do canal de comunicacao (dois sentidos,
personalizados...)/transformacdo da vida diaria pelo uso da internet;

USoO

e Base utilitaria — capacidade sem precedentes dos utilizadores de uma
tecnologia produzirem e distribuirem informacao numa logica
deslocalizada da experiéncia situada;

ENVOLVIMENTO

* Base social —tecnologias da comunicacao e da informacao e os
contextos sociais associados.



Métrica - Acesso
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Meétrica - Uso




Tools & Resources *
- Classroom 2.0 |
Yahoo! Answers g

Find ways to connect with
others by'leaving comn_lenm

Use social networks to discover

new people to add to your

OOOOOOOOOO

Sources: gettingsmart com | learmooost.com | sockalmadiaprcass blogspal.com

Meétrica - Envolvimento
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If the only toal you have is g
hammer, you Tend fo see every
problem as @ nall

-Abrahom Maslow




“lo understand a hammer, for example, does
not mean to know that hammers have such and
such properties and that they are used for
certain purposes—or that in order to hammer
one tollows a certain procedure, i.c.,
understanding a hammer at its most primordial
sense means knowing how to hammer.”

- HUBERT DREYTFUS
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YOU ARE NOT THE USER




— O processo de

evolucao da
tecnologia
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‘ Definicao de tecnologia —
usos e aplicacoes

 asoma de um dispositivo, das suas aplicacdes, contextos
sociais de uso e arranjos sociais e organizacionais que se
constituem em seu torno.

* Os media sao dispositivos historicamente constituidos,
cujos contextos sociais e organizacionais que se constituem
em seu torno possuem uma longa e complexa historia de
integracao com outras tecnologias (a novidade é algo que
nao existe numa tecnologia)

* Usos dizem respeito a esses contextos de manipulacao dos
media, aplicacdes as configuracoes especificas que os
permitem executar (o exemplo do SMS)
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4. Coisas que
mudam...
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As coisas mudam...
no trabalho
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As coisas mudam...
no entretenimento
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‘ As coisas mudam...na
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* LCMS;
e Sala Virtual
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As coisas mudam...
na vida social
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Aspectos Institucionais
Instituicoes Mediacao:

Aspectos Relacionais e Pessoais
Redes Socias:
Aconselhamento

Media Trabalhp
Negdcios Conhecimentos
Politicas

Cultura

Interpessoal 4
Acessibilidade

o Social Interacca

/ Participa

y Capacidade |
/ (Individual/grupal) |
|
|
v

Acesso (ndo-acesso)

Conhecjmento

/ Informagéa

Organizacao Social
Formacao Institucional

Infra-estrutura
tecnolégica e de
inovacao e

Discursos Culturais

Ciclo da construcao de informacéo

Adaptado de Lievrouw, 2004.
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5. E agora...
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Signs of the social networking times.
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Envolvimento

LEARNING PRINCIPLE 1
Interest-powered

\)(

Interests power the drive to

acquire knowledge and expertise. =
Research shows that learners who

are interested in what they are learning,

achieve higher order learning outcomes.

Howard Rheingold, 2016



O estagio do acesso passou...
O estagio do uso passou...
A métrica é envolvimento

Sucesso é colaboracao
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UNDERSTAND THE REAL PROBLEM
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MAKE THINGS SIMPLE
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BE CREDIBLE
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SIMPLICITY
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USE EMOTION



Os estudantes?

Marketers Confident in Future of Online Video, Social, Mobile

At ddvertining Garinishes @8 2 priocty, markoters sed turning to cortent charnels it recrsre higher mondtary and
chnological inwostmant, such os video and mobile.
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the future is a
foreign country
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SA0 as pessoas
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